Appendice A

STO@ 2020 - SUCCESSFUL SHOPS IN TOWNCENTERS THROUGH TRADERS,

OWNERS & ARTS ALLIANCE

INIZIATIVE DI INNOVAZIONE A SOSTEGNO E RILANCIO DELLE ATTIVITA DEL CON IN
AREE URBANE ATTRAVERSO IL RECUPERO DI SPAZI SFITTI

(DGR X/5101 del 29 aprile 2016)

SCHEDA DI SINTESI DEL PROGETTO
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Comune Capofila
(Denominazione, Dati ana-
grafici del rappresentante
legale)

Comune di CREMA
Sindaco Stefania Bonaldi
Piazza Duomo, 25 - 26013 Crema

0373 894340
Nata Milano il 10/12/1970
CF BNL SFN 70T 50F 205R
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Referente Operativo

del Comune Capofila

(nome e contatto telefoni-
co/e-mail)

Fabiano dr. Sarti
347 1128205

@
S

Denominazione del
Progetto

“Agor@rt: shopping tra le mw&

Obiettivi e finalita del
progetto

descrizione dedli o-
del progetto
descrizione del con
testo (corredato dai dati)
localizzazione geo-
grafica
- descrizione sintetica
degliinterventi previsti

biettivi

s

mura” nasce con I'obiettivo di aumentare il grado

Urbano del Commercio, attraverso la creazione di

I'occupazione di locali sfitti, per valorizzare e pro-

muovere il pa culturale e artistico di Crema e i suoi luoghi, simbolo

della attivita @ercioli e arfigianali, in una logica di infegrazione recipro-
é%} crescita economica complessiva della citta.

e |a rivitQlizzazione del centro urbano, caratterizzato da continuo turnover
e eguente indebolimento dell’'offerta commerciale, attraverso
" mento di attivitd commerciali in spazi sfitti e dismessi;

@ ento dell’aftrattivita del centro storico nei confronti degli utenti e-
lerni, esaltandone la sua funzione culturale, storico-arfistica e commer-
jale, e valorizzando le sue eccellenze, sia in campo artistico- culturale,
ia in quello agro-alimentare, al fine di ottenere un incremento della fre-
guentazione del centro storico di Crema, con una ricaduta positiva sulle
imprese del commercio, della ristorazione e dell’artigianato del territorio;
la promozione di iniziative di recupero edilizio degli spazi sfitti a destina-
zione commerciale e arfigianale delle aree caratterizzate da un consi-
stente indebolimento dell’offerta commerciale del DUC;

la promozione del cenfro storico framite I'ideazione e organizzazione di

eventi di marketing, qualificati allestimenti culturali, eventi creativi, di at-

frazione e di informazione, finalizzati a promuovere in modo integrato

I'offerta commerciale, turistica e di servizi;

veicolare la ripresa economica locale attraverso il potenziamento del

settore del commercio;

Contesto territoriale




Situata nella bassa Pianura Padana, poco oltre la linea delle risorgive presso
la sponda destra del fiume Serio, Crema ¢ il centro principale della provin-
cia dopo il capoluogo Cremona e dd il proprio nome a tutta la parte set-
fentrionale del territorio provinciale: il Cremasco. Il comune appartiene al-
laregione agrarian® 2 (pianura di Crema)ed ¢& inserito nel contesto
del Parco del Serio, a 79 metri sul livello del mare; dista da Crermjona 40 km
(ma anche da Milano, Brescia e Bergamo pit o meno della ste tanza).
Crema é situata in una zona strategica della Lombardia per I'epicentro
delle maggiori cittd industrializzate lombarde e non: Mil , i, Pavia,
Bergamo, Brescia, Cremona, Piacenza.

A livello economico e commerciale, pur essendo demg@graficgmente infe-
riore rispetto a Cremona, rappresenta un vero e propri idio ed & sede

di numerose realtd imprenditoriali di rilievo nazionale.
Descrizione del contesto socio economico
a
IS

Crema, immersa nel cuore della fertile pianura p € una Cittd a misu-
ra d'uomo, che ha saputo coniugare le sue impo secolari tradizioni in
campo culturale, musicale, agricolo e le sue Nombiemoli, con una for-
te propensione all'innovazione tecnologica.

Andalizzando la composizione percentuale.per branche di attivitd economi-
ca delle unitd locali totali operative si p %e che nel comune si conta-
no piu di 1500 unitd locali appartenenti al parto del commercio e han-
no il peso maggiore come incidenza ’r’r@ al totale (33% circa) risultando

74

superiore anche al valore della provi ‘i Cremona (29%). Dal punto di vi-
sta commerciale, nel 2016, il saldo tranlaeessazione di attivitd commerciali e
le nuove imprese & stato positivotise infatti 34 imprese commerciali hanno
chiuso, ben 54 hanno comuni vio della loro attivitd, portando cosi a
+ 20 il numero delle imprese %

Il Distretto Urbano del Com

ciodi Crema

Il Distretto urbano del co e stato istituito nel maggio del 2009, com-
prende tutta I'area del storico cittadino, interna alle vecchie mura
venete, che ha una s ie di circa 20.000 mg. Coinvolge numerose atti-

vitd tra negozi, artigionato di servizio, esercizi della ristorazione ed esercizi ri-
cettivi, mentre i re i ono circa 35.000. Oggi, il Distretto € una realtd or-

ehHda compiuto la realizzazione di numerose iniziative a
ra-storico e del piccolo commercio cittadino, producen-

do tangibili ri positivi, anche in termini di oftimizzazione delle risorse,
possibili gra e ai finanziamenti concessi da Regione Lombardia.
Le aree tervento prevedono

i intfegrati e di sistema dedicati alla clientela del Distretto; Cam-
i,promozione;

enti di governo dei flussi di accesso al Distretto del Commercio.

Risultati attesi
(indicatore di efficacia)
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o “Riduzione e rotazione del numero dei locali commerciali sfitti con una ri-
alutazione degliimmobili; questo rappresenta il principale indicatore del

progetto e sard monitorato ex ante, in itinere ed ex post;

Incremento e fidelizzazione dell’utenza;

Aumento del numero di esercizi di vicinato;

Aumento della presenza di imprese commerciali gestite da giovani;

Incremento della qualita dell’ offerta commerciale del centro storico;

Aumento della durata di permanenza dei visitatori nel centro;

Incremento dell’occupazione giovanile grazie alla nascita di nuove im-

prese commerciali;

Miglioramento delle funzioni di ospitalita e delle attivitd di incoming;

¢ Miglioramento estetfico e funzionale delle aree interessate;

e Maggiore partecipazione delle imprese alle attivitd del Distretto.

Indicatori:




Diminuzione progressiva del numero di negozi sfitti;

Tasso di occupazione;

Tasso di natalitd imprenditoriale;

Numero di eventi di marketing territoriale organizzati;

Livello di gradimento su operatori commerciali, cittadini e furisti;
Numero di accessi alle pagine web dedicate alla citta di Creﬁt\@e sifi di
riferimento del progetto, ai format di marketing territoriale...;

Elementi di
innovazione
tecnologica,
organizzativa e di
processo

Il progetto intende apportare contenuti e strumenti innovati ttraverso la
realizzazione di una rete wi-fi del centro storico di Crema. W me consu-
matori dello shopping del centro, una volta accreditati, %o a disposi-
zione un collegamento internet completamente gratuitd(La\rete in progetto
prevede la realizzazione di 4 nuovi hot-spot situati rispetti ente presso:
Via Mazzini, Via Civerchi (sede della biblioteca co .zza Trento Trie-
ste (Teatro San Domenico) e Via Dante (sede del eoAZivico). La nuova
rete verrd realizzata attraverso le specifiche della(Federazione delle Reti WIFI
Pubbliche promossa da Regione Lombardia. Si erd inoltre ad ade-

guare a tale protocollo anche la rete comu%'
ro

id a copertura di p.zza
Duomo e Via XX Settembre, cosi come si rd a Banca Cremasca

I'adesione per la rete che attualmente ¢ p.zza Garibaldi.
L'utente potrd navigare gratuitamente %ef previa autenticazione se-

condo quanto stabilito dalle specifiche tecniche del protocollo Regionale.
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ione tecnologica sard rappresentata dalla realizzazione di
i 6 fotem provvisti di monitor con tecnologia touch screen da
posiziond ei punti di accesso al centro storico. Il sistema permetterd al vi-
si’ro’rorien’rorsi all’interno della mappa e di individuare esercizi, attivitd
ed eventipresenti in quel momento, rendendo cosi piu friendly I'esperienza
ed acquisto. Il sistema rappresenterd, inoltre, un veicolo di promo-

eper gli esercenti e le imprese del territorio, nonché uno strumento di

io per I'informazione alle persone.
rema vanta un ricco calendario di eventi, manifestazioni culturali e eco-
omiche, che si svolgono negli spazi pubblici all’aperto, coinvolgendo piaz-
ze e percorsi del centro storico. Gran parte di queste iniziative sono dotate
di una forte capacitd attrattiva, con ricadute locali, regionali e nazionali.
Data la mole di eventi organizzati, si avverte I'esigenza di migliorare il cao-
lendario per una piu efficiente distribuzione delle iniziative e delle piazze
coinvolte, evitando sovrapposizioni ed eccessive concentrazioni in alcune
date, affinché il centro possa essere vivo ed animato durante tutto I'arco
dell’anno.

Partenariato

DUC:




(soggetti coinvolti, impegni e
ruoli di ciascuno)

Comune di Crema, quale Ente Capofila del Distretto, la Camera di Com-
mercio di Cremona e I'Associazione di categoria ASVICOM CREMONA soft-
tfoscrivevano un accordo con il quale siimpegnano, per la parte dirispettiva
competenza, arealizzare il progetto, di durata biennale. In particolare:

e Comune di Crema: readlizzazione di una rete Wifi a copertura del
centro storico; realizzaizone di un sistema di fotem touc reen per
la promozione delle attivitd commerciali, degli eventi e delig\inziative
a sostegno del DUC; realizzazione di un evento di prgmozione delle
eccellenze enogastronomiche del territorio. Confrib %@000,00

e Camera di Commercio: sostegno al programma-_dianimazione e

territoriale (eventi). Contributo: € 15.000,00
o ASVICOM CREMONA: supporto nella diffusio ndo e delle in-
ziative; coinvolgimento della rete dei com \t-:.y ; redlizzazione di

3 eventi di animazione del DUC a sosfegm?gigloX ommercio locale.

Risorse previste del
Progetto

CORRENTE | > CAPITALE TOTALE

Comune (comprese societd

comunali) € 25.00%,%0 €25.000,00

Pariner territoriali pubbilici, %3
soggetti non profit e soggetti € 15.000, € 15.000,00
pubblico-privati %
Totale| €40:000/00 € 40.000,00
Partner e sponsor privati o %{NO0,00 € 40.000,00
Totale [ €:40.000,00 € 40.000,00

Contributo richiesto a Regio

ne Lombardia (*) € 80.000,00 € 80.000,00

Importo totale Pro €80.000,00| €80.000,00| € 160.000,00
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beneficiari

(*) specificare se sii e accedere alla riserva

Indice degli interventi
(titolo e risorse)

Area di Interventd .
Promozione estione dellaricollocazione di spazi commerciali e artigianali

di servi “Centro @llargato”

Area diNntervento 2

Ristrut one degli spazi commerciali o di servizi sfitti o dismessi e interventi
c@orcre la funzionalitd, I'accessibilitd e I'impatto visivo delle aree

i ad uso pubblico
s € 90.000,00
A i intervento 3.

irhazione e marketing territoriale
isorse: € 70.000,00
otale Progetto € 160.000

Riferimenti del
ne per il versa

del contribu
(n. conto corr
ria unica)

{ tesore-

IBANIT 17 N 01000 03245 133300061337

Intestato Comune di Crema
Presso Banca d’ltalia




SCHEDA DI SINTESI AREA D’INTERVENTO (AREA 1)

Area di inter-

venton. 1
(riportare denomina-
zione )

Promozione e gestione della ricollocazione di spazi commerciali e artigianali

di servizi sfitti
“Centro @llargato” N

Descrizione
sintetica degli
obiettivi e delle
attivita previste
nell'intervento

L'’ Amministrazione Comunale di Crema, quale soggett
costruire  un  bando pubblico finalizzato alla p
al’agevolazione dell'insediamento di nuove attivita ¢
e di servizio negli spazi/locali sfitti dell’area del Distrett
cio di Crema.

Il Distretto Urbano del Commercio, nell’ambito di Uorso di valorizzazio-
ne commerciale e turistica del centro storico, ie favorire e migliorare
I'accoglienza e I'aftrattivita dell’offerta commerci attraverso specifiche
azioni ed interventi diretti a valorizzare le mg%i potenzialita della citta tra

pofila, infende
iohe nonché

iali, artigianali
o del Commer-

le quali guella di favorire I'avvio di nuove attivi 'impresa commerciali e ar-

tigianali e contribuire altresi alla riduzione di negdzi sfitti.

A tal fine sard pubblicato un bando per ncessione di contributi a fondo

perduto per la creazione di nuove o’rmpreso e per I'apertura di nuo-
e

ve unita locali in alcune vie e piazzefdel ¢entro storico del distretto urbano

u\tﬁo’regio multicanale, assicurandone la

rso:

ta dal Comune di Crema;

e Diffusione attraverso i web e social dell’ Amministrazione, sia in
modo diretto che im@ (newsletter comunale)

e Diffusione atir tcanali on e off line della Camera di Commercio
di Cremona varie associazioni di categorie rappresentate

ave
all'interno del

del commercio di Crema.

La misura verra promossa con

maggior diffusione possibile, attr
e Campagna stampa or

Destinatari

Proprietari immobili fi/i prese del commercio e operatori del commercio

)

Soggetti attua-
tori

Comune di , Camera di Commercio, ASVICOM Cremona

©

Soggetti coin-
volti

Co»@&emc, ASVICOM Cremona, Camera di Commercio

Quadro
ziario
del progetto

finan-

1

S




Cronopro-
gramma

L'azione di promozione e gestione della misura di sostegno economico varrd
condotta in maniera continuativa a partire da aprile 2017 fino alla chiusura
dell misura stessa.

Referenti ope-
rativi

(nome e contatto

telefonico/e-mail)

Per il Comune di Crema:

0373 8941 N
e dr. Mario Ficarelli mail m.ficarelli@comune.crema.cr.it \

e dr.ssa Franceschini mail f.franceschini@comune.crema cr:
Per Asvicom Cremona:

0373 259656 @
e dr. Claudio Aschedamini c.aschedamini@cat-formag t
e dr.ssa Francesca Lorenzetti f.lorenzetti@sistemacdmmercio.it

Note eventuali




SCHEDA DI SINTESI AREA D’INTERVENTO (AREA 2)

Area di inter-

venton. 2
(riportare denomina-
zione )

Ristrutturazione degli spazi commerciali o di servizi sfitti o dismessi e interventi
volti a migliorare la funzionalita, I'accessibilita e I'impatto visivo delle aree at-
tigue ad uso pubblico

Descrizione
sintetica degli
obiettivi e delle
attivita previste
nell’intervento

“Agor@rte”

N
Sard pubblicato un bando per la concessione di conftributi fondo perduto
per la creazione di nuove attivitd d'impresa e per I'aper i nuove unita
locali o trasferimento di quelle esistenti in alcune vie e piazze centro stori-
co del distretto urbano del commercio di Crema e piy mente nei lo-

cali sfitti o vuoti di questa area.
Il bando intende agire per la rivitalizzazione e rigengrazione del centro urba-
no caratterizzato da indebolimento dell’offerta co ale attraverso il riu-
so di spazi sfitti e dismessi di piccola dimensioneﬁ%ﬂ}olizzorsi incentivando e
rilanciando le attivitd commerciali, del turismo 'artigianato di servizi ri-
pensando gli spazi pubblici in chiave integr anche al fine di consentire |l
miglioramento della qualita della vita delleo%i’rd che vi gravitano e una
maggiore afttrattivitd nei confronti dell’esterno.

Le finalita dell'intervento, da perseguire/tpami

pubblico privato all'interno del DUC, si p @

e contrasto all'indebolimento e oll%de ‘

li (e diservizi) nell'area urbana @%

e incentivo alla creazione di formd%g izzate dirigenerazione del tessuto
commerciale generate dal bos@

e sperimentazione di forme di azione urbana basate sul commercio

come leva di riquolificozi% attrattivitg;
e promozione diiniziative e% atiche direcupero degli spazi sfitti di picco-
la dimensione a destingz commerciale e artigianale delle aree caratte-

rizzate da un consis ebolimento dell’offerta commerciale.
Dopo un'attivita di atura delle unitd immobiliari sfitte risultante dal
database comunal a tassa rifiuti (criterio unico utilizzato per il censimen-

to allegato) e do% rsi incontri di co-progettazione con le Associazioni di
rCommercianti, si sono individuate le seguenti caratteristi-

el bando:

; a sportello

Perioubblicozione entro il 15 aprile 2017; chiusura non prima del

J@re 2017 e comunque a esaurimento delle risorse finanziarie;
. ne finanziaria: € 40.000;

Ontributo massimo concedibile per singolo progetto: € 10.000;
.; gmmissibili’rd: il progetto imprenditoriale presentato dovrd avere sede
in un locale sfitto localizzato all'interno del perimetro del DUC;
“Cofinanziamento: i progetti presentati dovranno prevedere una quota

di cofinanziomento da parte del soggetto proponente pari almeno al
S 50% del valore del progetto;

e Premidlita: ubicazione del locale nelle zone periferiche del DUC o a
minore attrattivitd commerciale; progetto presentato da un'impresa
con una componente maggiore del 50% dei soci al di softo dei 35 an-
ni; progetto presentato da un'impresa con una componente maggio-
re del 50% dei soci di sesso femminile;

e Spese ammissibili: investimenti per opere edilizie di ristrutturazione, a-

deguamento o nuova redlizzazione di impianti elefttrici, di climatizzo-

Y

zione e/o riscaldamento, idrici o igienico sanitari, comunque al di so-

7




pra degli standard minimi di legge; investimenti per I'acquisto di attrez-
zature e arredamenti fissi con particolare destinazione d'uso. Le spese
saranno ritenute ammissibili se effettuate a partire dal 16 novembre
2016;
Inoltre, saranno attivati specifici servizi di consulenza e di semplificgzione — per
esempio in ambito edilizio — per casi specifici in modo da ogev%&ul’rerior—

bando, il Comune di Crema - in accordo con Regione Lombardia — si riserve-
ra di proporne una seconda edizione verificando la possibilitd & modificare
alcuni criteri che perd non esulino dalle prescrizioni del gionale.

I Comune di Crema, infine, avvierd, nel limite delle di bilitd del Gestore
dei parcheggi cittadini, una trattativa per la realizzazi iralcuni stalli dedi-
cati alle gestanti e alle madri di bambini molto\ i li (cosiddetto pink

parking).

mente il rivtilizzo dei locali sfitti.
In relazione ad eventuali economie sopravvenienti dopoﬁlwsuro del

Destinatari

Potranno presentare domanda per oftenere il ¢ iouto gli aspiranti impren-
ditori che presenteranno i seguenti requisiti; compiuto il diciottesimo anno
d'etd alla data di scadenza del bando; int oNno avviare un'impresa per

I'esercizio di attivitd imprenditoriale, commer , artigianale, localizzata nel-
le vie del distretto urbano del commercio del Gomune di Crema; essere iscrit-
ti al Registro delle Imprese della Camera mmercio competente per terri-
torio successivamente alla data di pr zione della domanda e comun-

que non olfre la scadenza del ba &%@
Le atfivitd ammesse a contributo no essere riconducibili a locali carat-
DU

terizzati da vetrine e accesso sullg 0 lica via/piazza.

Possono inolire presentare domardga di ammissione al contributo le imprese
costituitesi in dafa antecede ’@1 la pubblicazione del presente bando che
intendano iniziare I'attivitd @dpfire una nuova unita locale per I'esercizio di
un'attivitd localizzata nelle~vi piazze del distretto urbano del commercio

del Comune di Crema. @
E' ammessa la presek\g@\xﬁ di una sola domanda da parte del medesimo

soggetto.
Saranno ammesse @ tributo anche afttivitd avviate a partire dal mese di
dicembre 2014.

Soggetti attua-
tori

Comune di érﬂ
Beneficiari finali

NN
Soggetti coin- Propri&%ﬁlﬁgﬁr‘nobili,
volti B ici inali,
A ioni del Commercio,
I

e
SSO
rQere

Quadro finan-
ziario
del progetto

2

@p dell’intervento € 920.000,00
vi:

Azione Tipo costo
Comune € 10.000,00 Rete Wifi Capitale
Regione € 40.000,00 Interventi ri- Capitale
strutturazione
. . Interventi ri- .
Altri soggetti € 40.000,00 strutturazione Capitale




Cronopro-
gramma

Pubblicazione bando: aprile 2017

Erogazione della prima quota: dopo rendicontazione del 50% del valore del
progetto;

Realizzazione degli interventi e monitoraggio

Erogazione della seconda quota a saldo: dopo rendicontazione deg| totale di
progetto e comunque entro e non oltre aprile 2018

Referenti ope-
rativi

(nome e contatto

telefonico/e-mail)

Per il Comune di Crema:

0373 8941 N
e dr. Mario Ficarelli mail m.ficarelli@comune.crema.cr.it

e dr.ssa Franceschini mail f.fronceschini@comune.crema@

Note eventuali

| beneficiari finali del contributo, per il framite del Comu fila sono:

a) Micro e PMI del commercio, del turismo, dell’ @ to e dei servizi
che si collochino in spazi sfitti a destinazione comme%, artigianale e ter-
ziaria in aree caratterizzate da rischio di indebolim II'offerta commer-
ciale;

b) Aggregazioni delle imprese di cui al purN (societd, associazioni,
consorzi, reti) che svolgano servizi di riqualificazione, promozione e incoming
per mantenere e portare nuovi operatori edbaitivita negli spazi sfitti.

Saranno escluse le imprese di attivitd preva elencati di seguito: Com-
mercio al dettaglio di articoli per adulti (sexy shop); Attivita riguardanti le lot-
terie, le scommesse, le case da gioco; ne di apparecchi che consen-
tono vincite in denaro funzionanti a d o a gettone; Alfre atfivita con-
nesse con le lotterie e le scommess: @i dei centri per il benessere fisico;
Servizi di centri per il benessere fisic%%lusi gli stabilimenti termali).

| soggetti privati beneficiari finali ntributo regionale, dovranno sottoscri-
vere una dichiarazione ai sensim P.R. 445/2000.
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SCHEDA DI SINTESI AREA D’INTERVENTO (AREA 3)

Area di inter- Animazione e marketing

venton. 3 “Agor@rte: shopping tra le mura”

(riportare denomina-

zione )

Descrizione Aftraverso la costruzione di un ricco calendario di ever@ nifestazioni

sintetica degli
obiettivi e delle
attivita previste
nell'intervento

(compreso quello relativo al Natale 2016), coinvolgendo-pa r del proget-
to, infendiamo promuovere le zone oggetto di intere enTro del DUC,
cercando di far vivere a tutti i fruitori e possibili utentiNil cehtro storico dello
shopping di Crema. %

A tal proposito si infendono realizzare almeno dre &venti, opportunamente
calendarizzati su tutto I'arco dell’anno, des’rin%oloﬁzzore gli operatori
commerciali del territorio e i luoghi che notoriamente vengono frequentati
dai visitatori esterni e identificati come le vie/ dello shopping.

In particolare, ASVICOM curerd la realizzazioned:

e CREMA IN UNA NOTTE - ART EDITIO vento di valorizzazione della cit-
td e del suo comparto commerci@clino’ro in versione artistica per
celebrare I'arte e le sue molte orme. | luoghi coinvolti saranno:
p.zza Duomo, p.zza Istria e, Da yazia, Cortili dei palazzi storici aperti al
pubblico, p.zza Trento e Trie ardini di Porta Serio;

e CREMA IN UNA NOTTE - LA(SHEATA; evento di presentazioni delle colle-
zioni autunno inverno con-l'abiettivo di celebrare la bellezza in tutte le
sue forme, compresg, q del Cenftro cittadino; luogo di svolgimento

p.zza Trento e Tries’re'&\

e BLACK FRIDAY;

[ Comune di Crema si i

0

delle eccellenze eno omiche del territorio.

Inoltre, il Comune di a installera — dopo debita procedura di evidenza

pubblica per la f e l'individuazione di un partners da coinvolgere,

compatibiime i regolamenti comunali in materia di gestione degli
S

=

na a realizzare un evento per la valorizzazione

spazi pubbli per la sua gestione — un sistema composto da 6 totem ubi-
cati presso i tdi accesso al centro storico con le seguenti caratteristiche:
ouch screen da almeno 40 pollici full HD;

® esture control;
Gestione remota;
e Slot SIM

% sistemna permetterd un’esperienza di visita e di shopping piu friendly,
I'individuazione dell’esercizio desiderato o fipologia, promozione di eventi e
informazioni d'interesse per il cittadino o il furista potenziale acquirente.

Destinatari —>

Titolari imprese commerciali del DUC

Titolari di nuove imprese che partecipano al bando
Cittadini e consumatori cremaschi

Turisti e consumatori provenienti dal territorio e dall’esterno
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Soggetti attua-
tori

Distretto Urban
Asvicom Crem

o del Commercio del Comune di Crema
ona

Comune di Crema

A

Soggetti coin-
volti

Comune di Crema, Associazione Sistema Impresa — Asvicom

N

Quadro finan- | Costo dell'intervento € 70.000,00
ziario di cui:
del progetto Azione Tipe Gosto)
Comune €15.000,00|  Eventi Corrante”
3
Regione € 40.000,00 | TOteM fouch &;ﬁwe
screen ~
Camera di
Commercio € 15.000,00* [Natale 20
Corrente
Cremona Evertti
Cronopro- Progettazione e gestione dell’'iniziativa <
gramma Fornitura di beni e servizi per I'iniziativa

Sinergie con al
Comunicazion

maggio 2017

Bando per la fornitura del sis’rem%
Installazione totem: luglio 2017

m e ricerca partner per gestione:

tre attivita di pPromoz o@fonole
€ e promozione dek%> to eventi ed attivita

Referenti ope-
rativi

(nome e contatto

telefonico/e-mail)

Per il Comune
0373 8941

e dr. Mario Ficarelli mail

diCrema: < M
NS

reli@comune.crema.cr.it

e dr.ssa Franceschinj il f franceschini@Qcomune.crema.cr.it
Per Asvicom Cremon

0373 259656
e dr. Claudio
e dr.ssa Frcm

renzetti f.lorenzetti@sistemacommercio.it

Asmi c.aschedamini@cat-formazione.it

Note eventuali

Un progetto complesso, ma anche flessibile, in grado di accogliere proposte
mnovohve <> ondano agli obiettivi indicati, che in coordinamento con

poste dagli Enti pubblici cremaschi, dall’amministrazione co-
icolare, si pone I'obiettivo di dare vita ad un evento capace di

le inizia
muna T
vol 'offerta culturale, sportiva, sociale e di animazione della cittd,

O le opportunita per vivere lo spazio pubblico e dello shopping, of-
frxdo lternative interessanti per ogni fascia di eta.

Si allega:

grafia del DUC con mappatura degli spazi commerciali e arfigianali di servizio sfitti da

- I'attestazione di impegno finanziario del Comune pari almeno al 50% dell’ammontare del
contributo regionale richiesto (come da fac simile appendice E).
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